
� £ÆÃ³Æ·³»»¯ �»³Ç·°Ã»Å·Ä Æ·Ä Hotelyzer
� Hotelyzer, ¾µ °´Ã³ Æ³ §³¿»¯ Æ·Ä �Ã±Æ·Ä, µÀµ»´»¼µÏµÆ³» ÅÆ· ´»³Çµ¯Ã»Å· ¼³Æ³½Ç¾¯ÆË¿ ¼³» Àµ¿Á´ÁÇµ¯Ë¿, Â³Ã°ÇÁ¿Æ³Ä 
ÇÂ·ÃµÅ¯µÄ ÂÁÇ ÅÇ¿´Ç¯¶ÁÇ¿ ÆµÇ¿Á½Á³¯³ ³»Ç¾±Ä, ³¿¯½ÇÅ· ´µ´Á¾°¿Ë¿ ¾µ ÁÇÅ»³ÅÆ»¼± ³¿ÏÅ· Æ·Ä ³³ÁÃ¯Ä.



£ÇÏÇ¿Ä & �Ã³¿³

�µ»Ç»ÆÇ¿Ã¿¯·Æ· �ÃÏ´¿Æ·Å

�·µ»ÅÆÁÂÁ¯¹Å¹ Æ¹Ä 
³ÂÏ¶ÁÅ¹Ä ¼¯º· ³¼»¿±ÆÁÇ 
¾°Å³ ³ÂÏ ÅÆÃ³Æ¹µ»¼°Ä ÂÁÇ 
ÂÃÁÅ³Ã¾Ï¸Á¿Æ³» ÅÆ»Ä 
ÂÃ³µ¾³Æ»¼°Ä ³¿¯µ¼·Ä ¼³» 
¶Ç¿³ÆÏÆ¹Æ°Ä ÆÁÇ.

�µ³»ÆÇ¿Ã¿¯·Æ· �ÆÏ´ËÀ

�ÏÀ¹Å¹ ÆË¿ ·ÅÏ¶Ë¿ ¾°ÅË 
°ÀÇÂ¿Ë¿ ÅÆÃ³Æ¹µ»¼Ï¿ 
Æ»¾Á½Ïµ¹Å¹Ä ¼³» ¶»³Ç·¯Ã»Å¹Ä 
ÂÁÇ ´³Å¯¸Á¿Æ³» Å· ¶·¶Á¾°¿³ 
³µÁÃ¯Ä.

£Ä¿Æ³Ä¿¿Æ¿¯ÀµÅ �ÐÆµ»Å

�¯º· ³¼¯¿¹ÆÁ ½³¾´¯¿·» ·À³ÆÁ¾»¼·Ç¾°¿¹ ÂÃÁÅ°µµ»Å¹ ÂÁÇ 
³¿Æ»¼³ÆÁÂÆÃ¯¸·» Æ³ ¾Á¿³¶»¼¯ ÆÁÇ Ç³Ã³¼Æ¹Ã»ÅÆ»¼¯ ¼³» 
¶Ç¿³ÆÏÆ¹Æ·Ä.



£ÇÃ±À³Ä £ÆÃ³Æ·³»»±Ä

�µ´¿¿°À³ £Ã³³¿³Æ»»¿Ð §ÃÏÀ¿Ç

�À»ÁÂÁ¯¹Å¹ ¶·¶Á¾°¿Ë¿ ³µÁÃ¯Ä Å· ÂÃ³µ¾³Æ»¼Ï 
ÉÃÏ¿Á µ»³ ¯¾·Å·Ä ¼³» ³¼Ã»´·¯Ä ³ÂÁÈ¯Å·»Ä ÂÁÇ 
¾·µ»ÅÆÁÂÁ»ÁÏ¿ Æ¹¿ ³ÂÏ¶ÁÅ¹.

SWOT �À¯»ÇÅ·

�È³Ã¾Áµ± ÅÇÅÆ¹¾³Æ»¼±Ä ³¿¯½ÇÅ¹Ä ¶Ç¿³ÆÁÆ±ÆË¿, 
³¶Ç¿³¾»Ï¿, ·Ç¼³»Ã»Ï¿ ¼³» ³Â·»½Ï¿ µ»³ ¼¯º· 
³¼¯¿¹ÆÁ.

£Ã¿Å³Ã¿¿Å¿°À³ KPIs

�Â»½Áµ± ¶·»¼ÆÏ¿ ³ÂÏ¶ÁÅ¹Ä ÂÁÇ ÂÃÁÅ³Ã¾Ï¸Á¿Æ³» 
ÅÆ»Ä »¶»³»Æ·ÃÏÆ¹Æ·Ä ¼³» ÅÆÏÉÁÇÄ ¼¯º· ³¼»¿±ÆÁÇ.

AI Revenue Management

§Ã±Å¹ RMS ÅÇÅÆ¹¾¯ÆË¿ ·¿»ÅÉÇ¾°¿Ë¿ ¾· Æ·É¿¹Æ± 
¿Á¹¾ÁÅÏ¿¹ µ»³ ¶Ç¿³¾»¼± ¼³» °ÀÇÂ¿¹ Æ»¾Á½Ïµ¹Å¹.



Segmentation & Targeting

£ÄÃ³Ä·³»»° £Ã¿Ã¯³³»Ã·

�È³Ã¾Ï¸ÁÇ¾· ·À·»¶»¼·Ç¾°¿Á segmentation ³µÁÃ¯Ä ¼³» ·Â»Å¼·ÂÆÏ¿, 
ÏÅÆ· Á» ¼³¾Â¯¿»·Ä ¿³ ÅÆÁÉ·ÏÁÇ¿ ¾· ³¼Ã¯´·»³ ÆÁ ¼³Æ¯½½¹½Á ¼Á»¿Ï, ¾· 
ÆÁ ÅËÅÆÏ ¾±¿Ç¾³ ¼³» ÅÆÁ »¶³¿»¼Ï ¼³¿¯½».

�¿¯½ÇÅ¹ ÅÇ¾Â·Ã»ÈÁÃ¯Ä ·Â»Å¼·ÂÆÏ¿
£ÃÁÅËÂÁÂÁ»¹¾°¿³ ¾¹¿Ï¾³Æ³ marketing

�·½Æ»ÅÆÁÂÁ¯¹Å¹ ¼³¿³½»Ï¿ ·Â»¼Á»¿Ë¿¯³Ä

£ÆÁÉ·Ç¾°¿·Ä ÂÃÁËº¹Æ»¼°Ä ·¿°Ãµ·»·Ä



�Ã¿Ä·»¯Ã¿³Ä³ 
2025
�½¯»ÅÃ· ÄË½ ÃÄÁ³Ä·µ¹ºÏ½ À³Á·¼´¯Ã·Ë½ º³¹ ÄË½ ¼·ÄÁ¯Ã¹¼Ë½ 
³À¿Ä·»·Ã¼¯ÄË½ À¿Å ·À¹Ä·ÏÇ¸·º³½ º³Ä¯ Ä· ¶¹¯Áº·¹³ Ä¿Å 2025.



�Ï¿·Å· ADR & £Ë»°Å·Ë¿

154¬
ADR 2025

�ÀÏ 147¬ (2024) º³¹ 146¬ (2023)

+35.6%
Revenue Growth

£Å½¿»¹º± ³Ï¾·Ã· ·ÃÏ¶É½ Ã· ÃÇ°Ã· ¼· Ä¿ 2024

£ÆÃ³Æ·³»»¯Ä �¿¯Ã³·»·Ä

�Å½³¼¹º± Ä¹¼¿»Ïµ·Ã· ¼°ÃÉ RMS ¼· AI º³¹ º³¸·¼·Á¹½± ³½¯»ÅÃ· ³µ¿Á¯Â
Segmentation ·À¹Ãº·ÀÄÏ½ º³¹ ·Æ³Á¼¿µ± ·¾·¹¶¹º·Å¼°½É½ KPIs

�½ÃÉ¼¯ÄÉÃ· ÅÀ·Á·Ã¹Ï½ Philos Concierge µ¹³ ³½³´¯¸¼¹Ã· positioning
�·»Ä¹É¼°½· À³Á¿ÅÃ¯³Ã· ¼· ÅÈ·»±Â À¿¹ÏÄ·Ä³Â ÆÉÄ¿µÁ³Æ¯·Â & 360° tours

�¿¯»ÇÃ·: � ³Ï¾·Ã· ADR ÇÉÁ¯Â ¼·¯ÉÃ· À»·ÁÏÄ·Ä³Â ¶·¯Ç½·¹ ÃÉÃÄÏ yield management. � ³µ¿Á¯ ³À¿¶°ÇÄ·º· 
ÅÈ·»ÏÄ·Á·Â Ä¹¼°Â µ¹³Ä¯ ¿¹ ÅÀ·Á·Ã¯·Â º³¹ · ·¹ºÏ½³ Ä¿Å brand ÃÄ±Á¹¾³½ Ä·½ ³¾¯³ Ä¿ÅÂ.



RevPAR Performance
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2023 2024 2025

£ÆÃ³Æ·µ»»°Ä £³Ã·¿´¯Å·»Ä

�Ãµ¯¿ËÅ¹ ÆÁÇ p�Þe�Ã�µå ¾· ´¯Å¹ f�µeca»Ã» ¼³» mp»Ã�µpca� daÃa, ÏÅÆ· ¿³ ³À»ÁÂÁ»ÁÏ¿Æ³» ÅÆÁ ¾°µ»ÅÆÁ Á» Â·Ã¯Á¶Á» ÇÊ¹½±Ä 
¸±Æ¹Å¹Ä. �¹¾»ÁÇÃµ¯³ de�a�d acÃpÞaÃp�� �ffeµ» µ»³ ��ß-de�a�d Â·Ã»Ï¶ÁÇÄ ¼³» ·È³Ã¾Áµ± GEO ÅÆÃ³Æ¹µ»¼Ï¿ ¾· 
·¿»ÅÉÇ¾°¿·Ä ¼³¾Â¯¿»·Ä �aµ�eÃp�g.

� ³ÏÀ·Ä· +29,4% Ä¸ ¯¿³ ¯ÅÁÃ ·¸¯Ç¿¸» ³ÂÁÅ¸½¸Ä¾³Å»¼Ï yield management. §Á p�Þe�Ã�µå ÉÃ¹Å»¾ÁÂÁ»±º¹¼· Â»Á 
³ÂÁ¶ÁÆ»¼¯, ÅÇ¿¶Ç¯¸Á¿Æ³Ä ¯¿Á¶Á ADR ¾· ÇÊ¹½ÏÆ·Ã¹ Â½¹ÃÏÆ¹Æ³, ÉËÃ¯Ä ¿³ ÉÃ·»³ÅÆ·¯ dp»c�È�Ãp�g.



£»·ÄÏÇ·Ç³ & �¯Æ· �¹³¿¿À°

�Ã¿Ç·»¯Æ¿³Ç³ £»·ÄÏÇ·Ç³Å

2025: 57,2%

2024: 46,4%
2023: 33,2%

�¯Æ· �¹³¿¿À°

4,7 ¿ÏÇÇ·Ã (2025), ÃÄ³¸·Á± ¼· ¼¹ºÁ± ´·»Ä¯ËÃ· ³ÀÏ 4,6 
½ÏÇÄ·Â.

£ÇÄ³Ç·³¹»¯Å �À¯Ä³·¹·Å

01

£³»¯Ç³ £Ä¿ÆÇ¹¸¯¿·À·Å �¿±³Å

§¿À¹º°Â ·¼À·¹Á¯·Â, µ·Ï¼³Ä³ º³¹ ¶Á³ÃÄ·Á¹ÏÄ·Ä·Â

02

Direct Bookings

�½¯ÃÇÅÃ· ¼°ÃË White Label º³¹ 360° Walking Tours

03

£Ä¿ÆËÃ¿Ã¿¹·¿¯À· �Ã¹»¿¹ÀËÀ±³

�¾³Ä¿¼¹º·Å¼°½·Â ÅÀ·Á·Ã¯·Â ÀÁ¹½ Ä·½ ¯Æ¹¾·

04

Philos Concierge

�¹³Æ¿Á¿À¿¯·Ã· ·¼À·¹Á¯³Â Æ¹»¿¾·½¯³Â



�°Å· �¿¯³ �Ã¯Æ·Å·Ä

£Ç¿¿»»»° �¯Ã· �¿±³

724¬ (2025)
676¬ (2024)
671¬ (2023)

Direct Bookings

728,5¬ (2025)
476,15¬ (2024)

+53% ³Ï¿·Ã·!

£ÆÃ³Æ·µ»»°Ä £³Ã·¿´¯Å·»Ä

£Ä¿ÇµÅ¼°½µÂ º³¼À¯½¹µÂ marketing
Guest WiFi Scenario ³¹³ ÀÁ¿ÃÉÀ¿À¿¹·¼°½µÂ ÀÁ¿Ä¯Ãµ¹Â

Smart TV cross-selling ÄµÇ½¿»¿³¯µÂ

Philos Concierge upselling Ãµ ¼µÄ³Æ¿Á°Â º³¹ µ¼Àµ¹Á¯µÂ

£ÄÃ³Ä·³»¼¯ �¿¯½ÅÃ·: £³Á¯ Ä· ¼µ¯ÉÃ· Ä¿Å À¿Ã¿ÃÄ¿Ï direct bookings (11,3% Ä¿ 2025 ³ÀÏ 13,7% Ä¿ 2024), · ³¾¯³ 
Ä¿ÅÂ ³Å¾±¸·ºµ ¸µ³¼³Ä¹º¯. �ÅÄÏ ´µ¯Ç½µ¹ »¹³ÏÄµÁµÂ ³»»¯ À¿¹¿Ä¹ºÏÄµÁµÂ direct ºÁ³Ä±Ãµ¹Â, ¼µ ÅÈ·»ÏÄµÁ¿ margin.



�³¿¯»»³ �Ã³Ä±Ã·Ë¿ 2025

B���p�g.c�� Apµb�b Web»pÃe OÃmeµ

�¿°»»¿· �³¿³»»Ï¿

�½¹ÃÇÅ¼°½· ¶¹³¶¹ºÄÅ³º± À³Á¿ÅÃ¯³ ¼· ´·»Ä¯ËÃ· ¹ÃÄ¿Ã·»¯¶Ë½ º³¹ ÀÁ¿Æ¯» Ã· OTA», º³»ÏÄ·Á· ¿ÀÄ¹º¿À¿¯·Ã· 
º³Ä³»Å¼¯ÄË½ º³¹ À¹¿ ·Ïº¿»· ¶¹³¶¹º³Ã¯³ ºÁ¯Ä·Ã·Â. WmpÃe Labe� µ¹³ ·½¯ÃÇÅÃ· bµa�d º³¹ ÃÅ½·Áµ³Ã¯·Â ¼· p�f�Èe�ceµ».

� ³Ï¾·Ã· Apµb�b (+9 ¼¿½¯¶·Â ³ÀÏ Ä¿ 2023) ¶·¯Ç½·¹ ¼·µ³»ÏÄ·Á· ¶¹·¯Ã¶ÅÃ· ÃÄ¹Â À»³ÄÆÏÁ¼·Â ´Á³ÇÅÇÁÏ½¹³Â ¼¯Ã¸ËÃ·Â.



�·¯ËÅ· �»ÇÃÏÅ·Ë¿

24.27%

Cancellation Rate 2025

�·¯ÉÃ· ³ÀÏ 26% Ä¿ 2024

£ÆÃ³Æ·³»»¯Ä �·¯ËÅ·Ä

�·»Ä¹É¼°½¿ À·Á¹·ÇÏ¼·½¿ ¼· ÆÉÄ¿µÁ³Æ¯·Â ÅÈ·»±Â À¿¹ÏÄ·Ä³Â
360° Walking Tours µ¹³ Á·³»¹ÃÄ¹º± ÀÁ¿´¿»±

£Á¿ÃÉÀ¿À¿¹·¼°½· ·À¹º¿¹½É½¯³ ÀÁ¹½ Ä·½ ¯Æ¹¾·

£³Æ·¯Â À¿»¹Ä¹º°Â º³¹ ÃÄ¿Ç·Å¼°½·Â º³¼À¯½¹·Â

£³Á¯ Ä¿ ³µ³¿ÀÏÂ ÏÄ¹ Ä¿ 2025 ¿¹ ³ºÅÁÏÃµ¹Â Ãµ À³³ºÏÃ¿¹¿ µÀ¯Àµ´¿ 
º¹À¯¸·º³À ³À¿´¹º¯, · ÃÅ½¿»¹º± ÃÄÁ³Ä·µ¹º± Ä·Â Hotelyzer ¿¶±µ·Ã· Ã· 
¼·¯ÉÃ·, ÀÁ¿ÃÆ°Á¿½Ä³Â ¼·µ³»ÏÄ·Á· ÃÄ³¸·ÁÏÄ·Ä³ ÃÄ³ °Ã¿¶³.



Repeat Guests - £»ÆÇÏÇ·Ç³ £·»³ÇÏÀ

2014
�Ã³À³»³¿´³ÀÏ¿·À¿» �Ã»Æ»¯ÃÇ·Å

 ·»¯Ä·Â ¼· À¯½É ³ÀÏ ¶Ï¿ c��fpµ�ed ºÁ³Ä±Ã·¹Â Ä·½ Ä·»·ÅÄ³¯³ ÄÁ¹·Ä¯³

£ÇÄ³Ç·µ»»¯Å £»ÆÇÏÇ·Ç³Å

£Ä¿ÆËÃ¿Ã¿»·¿¯À· �¿ÈÃ·Ä¯Ç·Æ·

§È·»± À¿¹ÏÄ·Ä³ ¶¹³¼¿½±Â º³¹ 
·¾³Ä¿¼¹º·Å¼°½·Â ÅÀ·Á·Ã¯·Â µ¹³ 
º¯¸· ·À¹Ãº°ÀÄ·.

Philos Concierge

�¾³Ä¿¼¹º·Å¼°½·Â ·¼À·¹Á¯·Â À¿Å 
¶·¼¹¿ÅÁµ¿Ï½ ³¾°Ç³ÃÄ·Â 
³½³¼½±Ã·¹Â.

Guest WiFi Scenario

�½¯ÃÇÅÃ· ��åa�Ãå ¼°ÃÉ 
Ä·Ç½¿»¿µ¹ºÏ½ »ÏÃ·É½ º³¹ 
ÃÅ½·À¿ÏÂ ·¼À·¹Á¯³Â.

Revenue Impact: �¹ ·À³½³»³¼´³½Ï¼·½¿¹ À·»¯Ä·Â ¼·¹Ï½¿Å½ Ä¿ ºÏÃÄ¿Â ³ÀÏºÄ·Ã·Â ½°É½ (CAC) º³¹ ³Å¾¯½¿Å½ Ä¿ 
LpfeÃp�e Va�Èe, ³À¿Ä·»Ï½Ä³Â ÃÄ³¸·Á± À·µ± ·ÃÏ¶É½.



§·ÇÀ¿»¿³»»¯ �Ä³³»·¯³

AI & Machine Learning

�ÅÄ¿¼³Ä¿À¿¹·¼°½· ³½¯»ÅÃ· ¶·¶¿¼°½É½ º³¹ 
ÀÁ¿´»°È·¹Â µ¹³ ´·»Ä¹ÃÄ¿À¿¯·Ã· ³ÀÏ¶¿Ã·Â.

GEO Targeting

£Ä¿Ç·Å¼°½·Â º³¼À¯½¹·Â ´³Ã¹Ã¼°½·Â Ã· µ·ÉµÁ³Æ¹º± 
Ä¿À¿¸·Ã¯³ º³¹ ÃÅ¼À·Á¹Æ¿Á¯.

RMS Systems

£ÅÃÄ±¼³Ä³ ¶¹³Ç·¯Á¹Ã·Â ·ÃÏ¶É½ µ¹³ ¶Å½³¼¹º± 
Ä¹¼¿»Ïµ·Ã· º³¹ inventory control.

�ÅÄ¿¿³Ä¿Ã¿¯·Ã·

�ÅÄ¿¼³Ä¿À¿¹·¼°½·Â ¶¹³¶¹º³Ã¯·Â µ¹³ ³À¿¶¿Ä¹ºÏÄ·Á· 
»·¹Ä¿ÅÁµ¯³ º³¹ ·¾ÅÀ·Á°Ä·Ã·.



�À¸ÄÏÃ¹À¿¹ £³Ä¯³¿ÀÇ·Å

£Ä¿ÆËÃ¿Ã¿¹·¿°À· �¿ÈÃ·Ä°Ç·Æ·

�¯º· ·Â»Å¼°ÂÆ¹Ä ½³¾´¯¿·» 
·À³ÆÁ¾»¼·Ç¾°¿¹ ÈÃÁ¿Æ¯¶³ ÂÁÇ 
À·Â·Ã¿¯ Æ»Ä ÂÃÁÅ¶Á¼¯·Ä ÆÁÇ ¼³» 
¶¹¾»ÁÇÃµ·¯ ³À°É³ÅÆ·Ä ·¾Â·»Ã¯·Ä 
È»½ÁÀ·¿¯³Ä.

£ÈÀ·Ã±Å £¿¹ÏÇ·Ç³

�»³Æ±Ã¹Å¹ ÇÊ¹½Ï¿ ÂÃÁÆÏÂË¿ 
ÂÁ»ÏÆ¹Æ³Ä Å· Ï½·Ä Æ»Ä ÂÆÇÉ°Ä Æ¹Ä 
¶»³¾Á¿±Ä, ³ÂÏ Æ¹ ÅÆ»µ¾± Æ¹Ä 
¼Ã¯Æ¹Å¹Ä ¾°ÉÃ» Æ¹¿ ³¿³ÉÏÃ¹Å¹.

£³É±Å �Ã¹»¿¹ÀËÀ²³

�»³È³¿±Ä ¼³» ³ÂÁÆ·½·Å¾³Æ»¼± 
·Â»¼Á»¿Ë¿¯³ ÂÁÇ ÉÆ¯¸·» ·¾Â»ÅÆÁÅÏ¿¹ 
¼³» ·À³ÅÈ³½¯¸·» Á¾³½± ·¾Â·»Ã¯³ µ»³ 
ÆÁÇÄ ·Â»Å¼°ÂÆ·Ä.



�Ã»ÇÈÇ·¿¯À· £ÇÄ³Ç·³»»°
§¿ 2025, · Hotelyzer À°ÄÅÇ· ¼·ÄÁ±Ã¹¼· ´·»Ä¯ËÃ· Ã· Ï»¿ÅÂ Ä¿ÅÂ ¶·¯ºÄ·Â: ³Ï¾·Ã· ADR, RevPAR, À»·ÁÏÄ·Ä³Â º³¹ ¼°Ã·Â 
³¾¯³Â ºÁ¯Ä·Ã·Â, ¼·¯ËÃ· ³ºÅÁÏÃ·Ë½ º³¹ ·½¯ÃÇÅÃ· Ä·Â À¹ÃÄÏÄ·Ä³Â.

� ·À¹ÄÅÇ¯³ ³ÅÄ± ´³Ã¯ÃÄ·º· ÄÏÃ¿ Ã· Ä·Ç½¿»¿µ¹º¯ ·Áµ³»·¯³ (AI, GEO, RMS, ³ÅÄ¿¼³Ä¿À¿¯·Ã·) ÏÃ¿ º³¹ Ã· ³½¸ÁÏÀ¹½¿ÅÂ 
À³Á¯µ¿½Ä·Â: ÀÁ¿ÃËÀ¿À¿¹·¼°½· ·¾ÅÀ·Á°Ä·Ã·, ÃÅ½·À±Â À¿¹ÏÄ·Ä³ ¶¹³¼¿½±Â º³¹ Ã³Æ± ·À¹º¿¹½Ë½¯³.

�»ÏÆ»¿· �À¯ÃÇÈ¿·

�¶¹µÁÏ¾· Æ³ ¼³Æ³½Ï¾³Æ³ Å· 
¾³¼ÃÁÂÃÏº·Å¾¹ ¼³» ´»ÏÅ»¾¹ 
³¿¯ÂÆÇÀ¹

�ÆÇÈÄÏÇ·Ä· §±¿·

§Æ¯¸ÁÇ¾· ¼³» ·¿»ÅÉÏÁÇ¾· Æ¹ È¯¾¹ 
¼¯º· ³¼»¿¯ÆÁÇ ÅÆ¹¿ ³µÁÃ¯

�¿³»Ä·Ç»»°Å �¿Ã·»Ä²·Å

�¹¾»ÁÇÃµÁÏ¾· ·¾Â·»Ã¯·Ä 
È»½ÁÀ·¿¯³Ä ÂÁÇ À·Â·Ã¿ÁÏ¿ Æ»Ä 
ÂÃÁÅ¶Á¼¯·Ä


